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Velkommen til Tells brandbook
Tells sterke visuelle identitet det enkelt å kjenne oss igjen uansett hvor du møter oss Den er et verktøy for å 
skape gjenkjennelse og troverdighet, slik at vi kan fokusere på det viktigste: å hjelpe kundene med det som 
teller.
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Hvordan? 

Profilmanualen er laget for alle 

som skal benytte Tells 

profilelementer til å produsere 

informasjons- og markedsmateriell 

i regi av Tell. Den gir deg 

verktøyene du trenger for å sikre at 

vi fremstår tydelig, gjenkjennelig 

og profesjonelt  uansett kanal.

Vi forventer at du bruker faglig 

vurdering og skjønn i tillegg til de 

reglene og retningslinjene som er 

presentert her. Manualen gir 

rammer og verktøy, men det er 

kreativiteten og kvaliteten i 

utførelsen som gjør at Tell fremstår 

tydelig og troverdig.

Hva?

Kun logopakken er tilgjengelig for 

nedlasting fra våre nettsider. Har 

du behov for andre elementer, ta 

kontakt med markedsavdelingen. 

Bruk alltid originalfilene de skal 

aldri kopieres eller endres.

Våre farger og fonter skal brukes 

nøyaktig som spesifisert i denne 

manualen. Les gjennom 

retningslinjene for grafiske 

elementer før du setter i gang, slik 

at vi sikrer en konsekvent og 

profesjonell visuell identitet.

Følg retningslinjene, bruk skjønn og 

husk: det er et felles ansvar å sørge 

for at Tell fremstår på en god måte 

i alle kanaler.

Hvorfor?

Denne brandguiden er laget for å 
samle alt som gir Tell sitt særpreg: 
logo, farger, typografi og grafiske 
elementer. Det er vår felles 
verktøykasse for å bygge en tydelig 
og troverdig merkevare.

Alle som møter Tells 
kommunikasjon skal umiddelbart 
se hvem som er avsender.
Det gjelder uansett om budskapet 
formidles internt i våre egne 
kanaler og flater, eller når vi 
omtales eksternt hos andre. En 
tydelig og konsekvent visuell 
identitet gjør at Tell alltid fremstår 
gjenkjennelig og troverdig.
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Verbalt overordnet og oppsummert

Hvem vi er: Verdier: Slagord:  
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Tell er et nytt, landsdekkende 
kompetansehus med lokal 
forankring.

Tilbyr revisjon, rådgivning og 
advokattjenester.

Etablert med moderne teknologi, 
automasjon og ambisjon om 
vekst.

Backing fra IK Partners og en 
tydelig vekststrategi:

Samspill – Vi er på lag med 
kunden, kollegaer og 
lokalmiljøet. Vi deler åpent, 
spiller hverandre gode og er 
til å stole på

Handlekraft – Vi griper 
muligheter tidlig, avklarer 
retning og ansvar, og leverer 
med integritet og 
engasjement

Fornyelse – Vi ser det som 
kommer, ikke bare det som 
er. Vi bruker teknologi og 
endringsvilje til å skape 
løsninger for fremtiden

«Vi hjelper deg med 
kvaliteten, kunnskapen, 
effektiviteten, etterlevelsen, 
løsningen, teknologien, 
dokumentasjonen, analysen, 
strategien som Teller.»

→ Ordene kan byttes ut for 
kontekst og kampanjer.
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Vi hjelper deg med revisjonen som teller
Vi hjelper deg med rådgivningen som teller

Vi hjelper deg med jussen som teller

Vi hjelper deg med det som teller.
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Innhold
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Logo og symbol

Farger

Typografi

Grafisk element
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Logo
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Om vår logo
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Hovedlogo
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Hovedfargene til logoen er 

Bjørnebær og Sorbet. 

Bakgrunnen bak logoen skal 

som hovedregel være de 

samme fargene, men man 

kan variere med andre farger 

fra paletten der det passer 

designet og budskapet.
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Symbol
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Unntak
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Balanse og luft
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Optisk balanse

Logoen sentreres visuelt på et format ved å bruke 

L-enes bredde som måleenhet: full bredde over, 

under og til høyre. 3/4 bredde til venstre. 

Minimum luft

Samme system definerer minimumsavstanden til 

formatkanter og andre elementer. Skal logoen 

plasseres ved siden av andre logoer kan 

avstanden dobles for å sikre at logoens integretet 

ivaretas. 



1214.12.2025



13

Farger
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Våre hovedfarger
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Hel vår fargepalett
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Tilgjengelighet
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All tekst skal ha AAA-

fargekontrast i henhold til WCAG-

standarden. AA-fargekontrast 

anbefaler vi å begrense til stor 

skrift.

Dette sikrer at innholdet er 

lesbart for alle brukergrupper, 

inkludert personer med nedsatt 

syn. Kontrastforholdet mellom 

tekst og bakgrunn må være minst 

7:1 for normal tekst og 4,5:1 for 

stor tekst, som gjør innholdet 

tilgjengelig for et bredt publikum.
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Typografi
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Vår typografi
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Vår typografi
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Grafiske element
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Grafiske element
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Det grafiske elementet er en konsentrert 

versjon av logosymbolet, som også 

representerer balanse mellom styring og 

kontroll. 

Komponentene fra det grafiske elementet 

kan også brukes videre for å illustrere 

kontakt og revisjon, skatt og juss.
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Regler for bruk av grafiske elementer
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Profilelementer
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Profilelementer som knapper, punktlister og 

tekstbokser henter formen fra de grafiske 

elementene. Kombinasjonen av avrundede 

kanter og rette linjer skaper den visuelle 

balansen. 
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Uønsket bruk av grafiske element og symbol
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Overordnede føringer for uønsket bruk av 

både grafisk element og symbol. 
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